Crisi e PORTI

Come incide la crisi economica sui Porti e come questi si

stanno riprendendo

alutando lo stato della nautica da diporto
in Iltalia negli ultimi anni, apparentemen-
te, dopo un periodo di crisi, sembra che
il mercato sia in ripresa. Per usare un ter-
mine nautico, “abbiamo passato la boa”
e stiamo registrando un “lieve” miglioramento deri-
vante dalla diminuzione della profonda sfiducia della
domanda registrata dal 2008 al 2016. Aver “passato
la boa”, pero, non vuol dire aver vinto o essere in
acque sicure.
Facendo un rapido excursus della cantieristica nau-
tica italiana, questa sta registrando un incremento
rilevante nell’export, soprattutto per imbarcazioni
tra i 18 e 24 metri e per le navi da diporto maxi e
giga yacht, di cui la produzione cantieristica italiana
& leader mondiale. Il mercato delle imbarcazioni da
diporto trai 10 e 18 metri e dei natanti (sotto i 10) sta,
invece, soffrendo, perché non si registra ancora un
incremento nel mercato domestico. Il settore vela,
dal canto suo, e per oltre I'80% in mano ad azien-
de francesi e nord europee, mentre il settore del-
I'in board”, settore italiano per I'86% del mercato,
sta registrando solo il 14.1% di incremento rispetto
all’85.9% del mercato estero. Possiamo indicare che
il mercato dal 2013 & aumentato raggiungendo quo-
ta 2.3 miliardi di euro, contro i 3.6 miliardi di euro del
2006.
Poche sono le strutture portuali che sono riuscite
e stanno riuscendo a superare il periodo di crisi, e
quelle che lo hanno fatto lo devono all’aver conti-
nuato ad investire sull'incremento dei servizi offerti
e sull'innovazione tecnologica. Come AD e Direttore
di un Porto turistico in Italia ritengo, infatti, che per
essere attrattivi e farsi valere sulla concorrenza, che
non & quella delle altre strutture portuali italiane, ma
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quella delle strutture all’estero, occorra investire su
servizi sempre pil all'avanguardia e di qualita, non-
ché sulla capacita di fare “rete” delle infrastrutture
nazionali.

Sono convinto che il mercato della nautica, I'indotto
della fase di costruzione del prodotto e la ricaduta
territoriale, sia a livello della filiera che nel turismo,
sia un argomento che dovrebbe avere il massimo in-
teresse nei programmi politici, non solo locali, ma
anche nazionali.

Altro punto focale per la nautica di diporto & il col-
legamento col territorio, che costituisce la chiave
di volta per risultare ancora piu attrattivi per i turisti
che arrivano nel Bel Paese. Importante, pero, & che
anche il territorio veda il porto come una porta di
accesso all’entroterra per i tanti viaggiatori che ar-
rivano via mare.
Ritengo che un porto turistico, per prosperare, non
debba svuotarsi d’estate perché le barche vanno al-
trove. Dobbiamo “convincere” chi attracca da noi a
rimanere sul territorio, e questo vale per tutti i ter-
ritori. Il porto deve essere una base attrezzata di
atterraggio per tutti coloro che vogliono conoscere
I'entroterra.
Altro tema importante ¢ la certificazione qualitativa
del servizio. Nel mercato del turismo alberghiero &
ormai di comune comprensione il significato delle
stelle. Il rating serve per posizionarsi ed attrarre il
tuo target clientela, cosa che se da un lato permet-
te alla struttura di posizionarsi sulla sua fascia di
mercato bilanciando servizi e investimenti, dall’al-
tro fa si che la clientela trovi soddisfatte le proprie
esigenze per la sua propensione alla spesa sog-
gettiva. ®
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